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Inspirace z doméacich i zahrani €énich zdroj G k Medialni vychov &

Materialy ke stazeni

Jana Kondekova, OA Ostrava-Poruba: P Ffemyslejme, kdyz
¢ © nakupujeme

Smyslem této aktivity je povzbudit Zaky v uceni se o etickém

varlaNT spotrebitelstvi. Zaci se pomoci tematicky zaméfeného

‘ dotazniku ptaji svych vrstevnikd, clend rodiny, uditeld

a priznivcd Skoly. Tato prakticka akce pomaha postupné odhalovat, jakym zpdsobem
se mohou podilet na zméné chovani coby spotrfebitelé.

http://www.varianty.cz/index.php?id=70&item=6

Klara Cigankova (FSV UK): MEDIA A KAZDODENNOST

Tato lekce ma za ukol prfedveést zakdm, jakou ulohu média zastavaji v kazdodennim
Zivoté jednotlivce. Média se stala prirozenou soucasti Zivota a casto si ani
neuvédomujeme, kam vSude saha jejich vliv.

http://medialnivychova.fsv.cuni.cz/MVP-53-version1-
Cigankova Klara media kazdodenost.doc

Kristyna Pivodova (FSV UK): JSOU MEDIA ZRCADLEM?

Cilem této hodiny je dokazat zakum, Ze média nejsou a ani nemohou byt zrcadlem
svéta. Jednou z premis medialnich studii, kterou by si méli Zaci osvojit, je teorie
konstrukce reality a vyznamd médii. Existuje rozdil mezi realitou a jejim medialnim
obrazem, média tedy nejsou a ani nemohou byt zrcadlem svéta kolem nas.

http://medialnivychova.fsv.cuni.cz/MVP-53-versionl-
Kristyna Pivodova Jsou media _obrazem sveta.doc

Radka Novéakova (FSV UK): ZPRAVODAJSKE HODNOTY

Lekce se zabyvé tvorbou zpravodajstvi. Zejména faktory, které ovlivriuji, zda médium
zvoli udalost, aby se stala zpravou, a pro¢. Ale i zpusobem zpracovani udalosti
a okolnostmi, které ovlivriuji nestrannost zpravy.

http://medialnivychova.fsv.cuni.cz/MVP-55-version1-2006 JJB338 1 novakova.doc

Dalsi podnétné lekce na http://medialnivychova.fsv.cuni.cz/MVP-55.html
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Medialni nastroje

http://www.skolamedii.cz/metodicky-material/medialni-nastroje

Medialni realita

http://www.skolamedii.cz/metodicky-material/medialni-realita
DalSi podnétné lekce na http://www.skolamedii.cz/metodicky-material

Zden ék Sotola r- Kennedyho projev o berlinské zdi

http://dum.rvp.cz/materialy/kennedyho-projev-o-berlinske-zdi.html

‘ (" ‘l ‘1 ACME (Action Coalition for Media Education): Tackli  ng the
Beer Barons
ACME

WU AU An investigative, goal-oriented, lesson to stimulate critical
thinking about the single most watched television show, the Super Bowl, and its most
common ads--beer commercials--and their impact on youth.

http://www.acmecoalition.org/files’ACME beer barons lesson plan.pdf

DalSi podnétné lekce na
http://www.acmecoalition.org/free acme teaching resources
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Media Smarts: The Anatomy of Cool — Lesson

[ 1]
Media This lesson helps students become more aware of the
Smarts media’s role in determining what, and who, are perceived

h

as being cool. Through class discussion and activities,
students explore the differences between superficial and real "coolness,” how
marketers use cool to sell products, and how their own attitudes and perceptions are
affected by media messages that reinforce specific messages about what coolness
is.

http://mediasmairts.ca/sites/default/files/pdfs/lesson-plan/The-Anatomy-of-Cool-
Lesson-Kit.pdf

DalSi podnétné lekce a materialy najdete na hitp://mediasmarts.ca/
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