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PFiprava na vyu éovani Ceského jazyka a literatury s cili v oblastech

MV, OSV a étenarstvi

Nazev uéebni
jednotky (téma)

Jak zachazime s médii

Stru éna
anotace u ¢éebni
jednotky

Zéaci v hodinach pracuji s dvéma sdélenimi z médii: s malou
reklamou z novin nebo webu a se zpravou o postoji Hradu
k vyménam ministra. Pak si sepisuji, jaké druhy informaci k nim
pfichdzeji z riznych mediélnich sdéleni a jaky je zamér jejich
autora.

Po prvni hodiné Zaci dostavaji za domaci ukol vyhledat né&jaké
medialni sdéleni a urcit jeho zamér. Ve druhé hodiné vytvareji ve
tfech skupinach (medialnich tymech) sdéleni, jedno reklamni,
druhé dopisni, tfeti jako prlizkumové otazky. Sva sdéleni si
navzajem konzultuji a upravuji. Na zakladé této zkuSenosti
vytvareji jednak nékolik kritérii pro posuzovani medialnich sdéleni,
jednak rady pro adresaty, jak se da branit nechténému ovlivnéni.

Nutné
predpoklady

(Jiz osvojené
znalosti

a dovednosti Zakd,
které umozni, aby
jednotka efektivné
smérovala ke svym
cilim).

« Z&k plynule &te b&Zné texty z tisku.
« 74k zna Gasté aktualni reklamni slogany.

« 74k pracuje ve skuping.

Casovy rozsah
uéebni
jednotky

2x 45 minut
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8.-9. roénik

Zafazena
pruarezova
témata (v €etné
ctenarstvi)

Ctenafstvi

Vyu €ovaci
obor(y)

Cesky jazyk a literatura
Ocekavané vystupy vzdélavaciho oboru (RVP):

« Z&k rozpoznava manipulativni komunikaci v masmeédiich
a zaujima k ni kriticky postoj.

Dlouhodobé
cile

(Klicové
kompetence, Casti
profilu absolventa,
¢asti vychovné

a vzdeélavaci
strategie Skoly)

Cile
jednotlivych
prarezovych
témat

a €tenarstvi,
které chci

v dané u éebni
jednotce
naplnit

MV

Zak identifikuje dovednosti a postoje, které potfebuje pro
zachazeni s médii.

Zak rozpoznava, ktera média nebo sdéleni v médiich podavaji
viceméné nezaujaté zpravu, a ktera jsou komentafem. Uhel
pohledu a hodnoceni v komentéafi pojmenuje a posoudi ho ze
svého hlediska.

Zak dokaze v zakladni podobé& (né&kolika typickymi rysy)
napodobit Zanry zpravy, komentére, reportaze, reklamy.

Zak pozoruje a pojmenuje, jak rdzné vnimaji i pfijimaji média
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rizni lidé, a snazi se pfi svém sledovani médii reflektovat to,
jaké jsou jeho vlastni preference nebo slabiny ve vnimani
médii.

oSV

Zak odmita manipulaci.

ak pouziva zakladni kreativni postupy v praktickych situacich.

Ctenafstvi

Zak &te aktivng, pfemysli pfi tom, kombinuje razné postupy
vedouci k co nejlepSimu porozuméni.

Cile uéebni MV

jednotky

Zak si zmapuje, jaké informace pfichazeji z raznych médii.

Zak vysvétli, ktera média a které pofady nebo Zanry
v medialnim sdélovani sleduje a proc.

Zak si ujasni, jak ma zachazet s medialnim sdélenim a podle
¢eho pfijimat / odmitat informace z médii.

Zak promysli, které osoby, okolnosti nebo souvislosti by mély
patfit k ttmatu daného mediélniho sdéleni, ale které nejsou ve
sdéleni zahrnuty.

Z4ak si ovéFi na ukazkach kratkého medialniho sdéleni, nakolik
je s to vnimat ukryté informace a ovliviujici pusobeni
v medialnich sdélenich.

Z&k rozpozna v konkrétnim sdéleni zékladni typické vyrazové
prostiedky, jichz médium pouziva, a hleda jejich platnost
a efekt.

Zak si jasné stanovi zamér svého sdéleni, rozliSuje vécné
informovani, pfesvédcovani a pobaveni.

Zak vytvori prezentaci pro nékteré sdélovaci médium, uréenou
SirSimu publiku, v niz vyjadri svj zamér a informace, a pfi tom
respektuje jak zvyklosti daného média, tak zasady seri6zniho
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informovani.

oSV

Zak komunikuje vécné spravné (struénd, jasné, zietelng,
popisnym jazykem).

Zak projevi starost a pé&i o méné& zkusSené (adreséaty
medialnich sdéleni).

Ctenafstvi

« 74k premysli o autorech textd, jejich stylu, vychodiscich,
zamérech, historickych okolnostech.

Hodnoceni * V lekcich neprobiha Zzadna Kklasifikace ani jina forma
(Z &eho ugitel i Z&ci sumativniho hodnoceni. Zaci dostavaji popisnou zpétnou vazbu
poznaji, Ze bylo k ¢innostem v celém prabéhu lekce, pfipadné korektivni otazky.
?O"ﬁzﬁg:‘? zggfajak V zavéru ucebni jednotksebehodnoti svou praci v medialnim
budou hodnotit) tymu.

Popis u €ebni 1. Evokace: Co si 0 nas mysli tv arci reklam? (3 min)

jednotky Vzpomente si ve dvojici na nékterou z reklam z posledni doby.

Promyslete si a vyjadfete jednou vétou, jak vas jako adresaty své
reklamy vidi jeji tvarce.

Nékolik takovych riznych vét zapiSeme na tabuli.

Napfiklad: ,Libi se jim hlavné, kdyZ jsou v zabéru mladi lidé."

2. Aktivita ve dvojicich ,Co nam namlouvéa reklama“ (11 min)
PFi prohlizeni mistniho deniku jste zahlédli reklamu (Pfiloha A).

Vidéli jste reklamu na ,kolo Stésti" v prodejnach zahradni techniky
Mountfield? Vylosuji jim zakaznika, ktery maze dostat slevu, jako
v néjake loterii.
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Ukol pro dvojice:

Zkuste odhalit aspori jeden rozpor mezi reklamou a skutecnosti,
ktery je v této reklamé ukryty.

Napfiklad:
» Reklama se tvafi, Ze diky losovani nakoupite zboZi levnéji.

» Kdyby slevu mél dostat kazdy, pak by obchod moc
nevydélal.

» Losovani je tu pravé proto, aby vam slevu davat nemuseli.

V plénu: na tabuli zapiSeme nékteré navrhy (cca 3) a spole¢né
posoudime, zda je to opravdu rozpor.

Napovéda pro ucitele:

Zdrazovani se adresat reklamy nevyhne — i kdyby zahradni
nacini bylo levné, ostatni zboZi se zdrazuje.

Reklama se tvafi, jako by chranila kazdého, ale nadéji na slevu
ma jen ten, kdo vubec chce u Mountfielda néco koupit, kdezto
zdrazovani ¢eka na nas vsechny.

Skute€nou ochranou pfed zdrazovanim je rozumnéa
hospodarska politika poctivé viady pracovitych ob&anu, nikol
poutové kolo Stésti atp.

3. Aktivita pro pokro €ilou ¢&ast tFidy — ve €tveficich

z dosavadnich dvojic: ,Co nam namlouva zpravodajstv i

Ucitel muze nékterym ze Zaka pridélit tuto aktivitu, zatimco jiné
skupiny pracuji na jednodussi aktivité 1.

Na webu Novinky.cz vyslo jisté sdéleni (Pfiloha B). Zaci pracuji na
tkolu 1.

Napovéda pro ucitele:

.Hra na prebéhliky* je nazev hanlivy, protoze politické akce
oznacuje jako détskou hru ,na néco“. NizZe je tato hra oznacena
hanlivé jako ,stard“, coz znamena i ,prokouknutd“ a ,jiz
nepouzitelnd“. Nazev ,prebéhlik” je hanlivy, plvodné znamena
zradce, vojenského zbé&ha, ktery prebéhl pres frontu k nepfiteli,
prestozZe prisahal vérnost svému panovnikovi.

.Hrat si na zradce", pfebéhliky, je jeSté Spatnéjsi, protoze to asi
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znamena, ze néktefi své prebéhlictvi jen predstiraji. ,Koali¢ni
krize" sice znamena néco Spatného, ale to je dano véci samou,
krizi, nikoli ndzvem. ,Hrét podle ciziho partu“ znamené nehrat
svou skladbu, ale néco, co slozil, sepsal kdosi jiny, a to maze
Clovéka ponizit. Je to také hanlivé proto, Ze hrag v orchestru
ma hrat podle svého partu, nastroj, ktery si zvolil sam.

Skupina v €ase tfi minut pfed uplynutim 11. minuty zapiSe své
zjisténi o tom, kdo ve sdéleni hodnotil, a pak bliz vysvétli néktera
nalezena hodnotici slova.

AZ skupina, ktera pracovala na ukolu ,Co nam namlouvéa reklama“
(s Mountfieldem), svou praci ukonc€i, skupina narocnych, ktera
plnila udkol ,Co ndm namlouva zpravodajstvi“, kratce ostatnim
ukaze, jak vylozila projevy hodnoceni ve zpravé o prezidentovi.

Napovéda pro ucitele:

7 w7

Zprava o prezidentovi pfinasi informace od tfi ,osob". Jisté ho
napsal néktery novinaf — ten sice sam nikde nedava najevo,
zda je vyjadfeni tajemnika nebo prezidenta néjak Spatné nebo
dobré, ale mohl napfiklad v titulku pouzit svych vlastnich slov,
nevypuj¢enych, napf.: ,Prezident se nechce nijak ucastnit
sporl v koalici.“ Tim, Ze novinar zvolil expresivni vyrok Jakl(v,
dal zprave jistou vysSi pfitaZlivost, a tim vyjadril, Ze je zprava
podle jeho novinarského minéni dulezita.

Aktérem sdéleni je tajemnik Jakl. Je to nejspiSe on, kdo
hodnoti situaci v koalici a vyjadfuje hodnoceni vySe uvedenymi
vyznamy slov. Ale zaroven jako mluvCi prezidenta by mél
jenom predavat to, co a jak fekl sam prezident. V tom neni
jistota, mluvEi ¢&i tajemnik by nemél vkladat sdm za sebe do
informace o prezidentové nazoru zadné hodnoceni, takze
bychom mu méli véfit, Ze sam dalSi aktér, prezident, ta
hodnoceni chtél sdélit narodu. ProtoZze vSak zname p. Jakla
z jinych zprav a akci, mdZzeme ho podezirat, Ze hodnoceni do
vyrokd vlozil sam. Ani sou€asny prezident vSak nemluviva vzdy
jako diplomat, naopak své nazory rad vyklada, takze mohou
jeho slova citovana Jaklem byt autentickd. Takovy mix
prostfedkd v sdélovacim médiu by nemél byt samoziejmy,
novinafri by méli dbat, aby sami byli ve zpravach nestranni,
a méli by se tajemnika pfipadné ptat, zda ta hodnoceni vyslovil
sam prezident. Pokud to novinar od tajemnika spolehlivé zjistit
nemohl, muze ve zpravé poznamenat, Ze neni jisté, kdo
negativni zabarveni do informace vlastné vlozil.
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4. Vypln éni pracovniho listu 1

Zaci se ve dvojicich zamysli a sepiSou si do pracovniho listu
(Pfiloha C), jaké druhy nevyzadanych informaci k nam pfichazeji
z tzv. sdélovacich médii, a k ¢emu nas které médium vede.

UcCitel si od tfidy vyzada a na tabuli zapiSe 3 ukazky toho, co
skupiny napsaly do 3. sloupce: co sdéleni pozaduje.

Napovéda pro ucitele:

Plakatovaci plocha: datum a misto konani koncertu a kdo
hraje, nebo reklama na zbozi, nebo kampan pred volbami ->
mame se rozhodnout tam jit a koupit si listek, nebo si koupit
zbozi, nebo dat hlas ve volbach.

5. Reflexe — Jak se stavime k manipulujicim sd  élenim?

Na zavér hodiny ucitel polozi zZakim nékteré z otazek, které
smeéfuji k vySe popsanym cilim. MUze nechat Zaky, aby si kazdy
nékterou z otdzek vybral a aby si na ni odpovédél pisemné.

« Jak prozivate, kdyz zjistite, Ze je vam néjaka informace
podavana manipulativnim zplsobem?
Jak je podle tebe nejlepsi reagovat na informace podané
manipulativnim zpisobem?
Jaké byste mohli sami mit divody, abyste néjakou
informaci podali druhym lidem manipulativhim zpisobem?

6. Domaci ukol ,Z&dm ér sd éleni“

s

Zak do pfisti hodiny (Pfiloha C) vyhledd a zaznamena
v novinach, ¢&asopise nebo na nékterém zpravodajském
webovém portalu (novinky.cz, aktualne.cz, ihned.cz atp.), jedno
KRATKE sdéleni, které podle jeho nazoru vnucuje adresatim
ur€ity nazor nebo chce pfimét adresaty, aby néco urcitého
uc€inili. Tento zdmér (ndzor nebo pokyn) v nalezeném sdéleni
zak zformuluje vlastnimi slovy a zapiSe jednou vétou nebo

souvétim, a pfinese pfisté spolu se zaznamenanym medialnim
sdélenim (vystfizkem, prepisem, kopii).

WRWCT
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Druh& hodina
7. Sdileni domaciho ukolu

Zaci v parech sdileji, jaky zamér nasli v doméacim tkolu ,Zamér
sdéleni* (uc€itel muze mit v zaloze nékolik textl pro ty, ktefi DU
nechali doma).

Kazdy Zak vezme do ruky svij nalez z domaciho a se svym
vyjadfenim toho, co po adresatovi sdéleni pozaduje, se sefadi na
ose od polu ,skryty zamér = velmi skryté obelhavani“ k proté&jSimu
polu ,vysloveny zamér = snadno odhalitelny podtext”.

Dobrovolnici pfednesou své nalezené medialni sdéleni a vysvétli,
pro¢ zaujali se svym sdélenim praveé tuto pozici.

Minilekce

Kdyz jsme zkoumali, jak se nas autor snazi ovlivnit, mohli jsme
najit postupy poctivé i nepoctivé. Za nepoctivy postup se povazuje
(napiSeme ¢i vylepime na tabuli a preéteme):

PSYCHICKA MANIPULACE - zneuziti pFevahy (informaci,
intelektu, vyfe€nosti, momentalni situace, slabosti druhého apod.)
k tomu, abyste ovlivnili rozhodovani a jednani druhého ve vlastni
prospéch, Ci ve prospéch urcité skupiny (nabozenské, politické,
komeréni).

Porovnejte zamér, ktery jste nalezli v domacim Ukolu s uvedenou
definici. Jak byste zamér hodnotili? Je manipulaci, nebo ne?

8. Prace v tymech

Zaci pracuji v 3 nasledujicich skupinach jako ,tymy medialnich
pracovnik(“ (po tfetinach tfidy, napfi¢ pFfedchozim tfidénim)
s tfemi verzemi pracovnich listl (Pfiloha D).

9. Sdileni produkt G

Velvyslanci ze tfi tym0 (vZzdy jeden z ¢lent tymu) obchazeji
s produktem od své skupiny ostatni tymy a produkt predvedou ¢i
predcitaji. NavsStivena skupina oceni obsah i formu + klade
ndpomocné otazky k vylepSeni dila. Odpovidaji na otazky pro
anketu vyzkumnikl ze treti skupiny. Velvyslanci si navrhy i otazky
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zaznamenavaiji.

Nyni se z tvlrct proménite v adresaty vaSich vlastnich medialnich
sdéleni — budete premyslet, jak byste vnimali ta sdéleni, kdybyste
je sami nevytvorili.

Ve trojicich si promyslete a zapiste:

Které tfi vlastnosti musi mit medialni sdéleni, které k vam pfichéazi
(zprava, vyzva, reklama, plakat atp.), abyste ho povazovali za
divéryhodné a poctivé?

Pfichazime k flipu a zapiSeme na spole¢ny flip ,Kvality poctivych
médii“.

10. Sebehodnoceni

Zapis do tabulky v pracovnim listé (Pfiloha E) k sebehodnoceni,
jak se ti pracovalo v medialnim tymu:

11. Domaci ukol ,Nevyzadané rady"

Napiste tfi dobré rady mladSim spoluzakim o tom, jak se chovat,
aby se nedali oklamat medialnim sdélenim.

Seznam pfiloh Priloha A — Reklama

Pfiloha B — Sdéleni

Priloha C — Pracovni list 1

Priloha D — Pracovni listy pro tymy

Priloha E — Sebehodnoceni

Autor lekce
(realizator
uéebni Kritické mysleni, o. s.

!éektl(ljr;;)tky), Zakladni Skola s RVJ, Bronzova 2027, 155 00 Praha 5

PhDr. Ondfej Hausenblas
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Zaveéreéna sebereflexe u éitele

(nasleduje po odu €eni uéebni jednotky)

Co se mi osv édgilo
béhem vyu €ovani (co
fungovalo, mélo Uspéch,
z ¢eho jsem mél/a
radost).

S jakymi problémy
(obtizemi) jsem se
béhem vyu ¢ovani
setkal/a.

4

Co bych p Fisté udélal/a
jinak (jak bych upravil/a
tuto pfipravu).
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Reklama

MOUNTFIELD: CTYRISTRANY ZAHRADNIHO VYBAVENI

KOLO STESTI VAS CHRANI PRED
ZDRAZOVANIM 5esrénasiziveicé scevy

@ 2011 Oldfich Syrovatco, waaanblisty.cz
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Reklama

MOUNTFIELD: CTYRISTRANY ZAHRADNIHO VYBAVENI

KOLO STESTI VAS CHRANI PRED
ZDRAZOVANIM Rjcsrénnsizi veiné seeve.

@ 2011 Oldfich Syrovath o, wanwblisty.cz
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MOUNTFIELD: CTYRISTRANY ZAHRADNIHO VYBAVENI

KOLO STESTI VAS CHRANI PRED
ZDRAZOVANIM 5esrénasiziveicé scevy

B 2011 Oldfich Syrovati o, wasssblisty.cz
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Sdéleni

Jakl: Prezident obehranou hruna p Febéhliky hrat nebude

10. 4. Tajemnik prezidenta Vaclava Klause odpovidal na otadzky Prava tykajici se
soucasné koali¢ni krize. Podle né& nema Klaus v umyslu hrat podle ciziho partu
starou hru na prebéhliky.

Ukol 1:

Najd éte v sd éleni slova, ktera obsahuji n  éjaké hodnoceni toho, 0 éem se mluvi.

Napfiklad:

Slovo ,obehrana“ neznamena jenom ,Casto hrana“, ale zaroven i ,Castym hranim
znehodnocend, poSkozend" a takeé ,ktera nikoho nepresveddi*.

Ukol 2 — pro naro éné:
Upresn éte:

s v

> Ktefi ,aktéfi“ v tomto sdéleni figuruji a od kterych z nich jsou nam tu pfinaSeny
informace?
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Jak zachdzime s médii: Priloha C

Pracovni list 1

Béhem 4 minut se sousedem vypl
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nte v tabulce co nejvice poli éek:

nazev jaké druhy nevyzadanych co se po nas chce (podle toho
sdélovaciho informaci z néj pfichazeji sdéleni)?
média
plakatovaci datum a misto konani koncertu rozhodnout se tam jit a koupit si
plocha a kdo hraje, nebo reklama na|listek, nebo si koupit zbozi, nebo dat

zbozi, nebo kamparn pred
volbami

hlas ve volbach

mobilni telefony

svételné tabule
nad dalnici

pfipadné dalsi
média

Domaci ukol ,Zam ér sd élen*:

1. Vyhledej a zaznamenej v novinach, ¢asopise nebo na nékterém zpravodajském
webovém portalu (novinky.cz, aktualne.cz, ihned.cz atp.) KRATKE sdéleni (jehoz
vyslechnuti €i prohlédnuti netrva déle nez minutu), které podle tvého nazoru vnucuje
adresat im ur €ity nazor nebo chce, aby n éco ur €itého u €inili .

2. Co nalezené sdéleni adresatum vnucuje, nebo co Zzada, zformuluj vlastnimi slovy
a zapis$ jednou vétou nebo souveétim.

3. PFisté si ukol pfines spolu se zaznamenanym ¢&i popsanym medialnim sdélenim.
Pokud jsi sdéleni jen shlédl/a v televizi nebo slySela v radiu a nemuzeS ho
zaznamenat, heslovité si ho popis.




Jak zachdzime s médii: Priloha D
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Pracovni list
TYMA
Reklamni agentura ,Slava skole*

1. Zvolte si zapisovaCe, a pak béhem 4 minut promyslete si v tymu formou
brainstormingu a zapisu:

Co se uz jako déti opravdu potfebujeme na zakladni Skole naucit s médii, aby nas
reklamy nevodily za nos a abychom dobre rozuméli vSemu, co ndm fikaji sdélovaci
média?

2. Béhem 10 minut vymyslite a nacrtnete navrh na letdk na sSkolu ve vasi obci nebo
mésté, ve které se déti dobfe naucdi zachazet se sdélovacimi médii:

Vas plakat ma oslovovat, presvédcit a privabit rodiCe zakd z 5. tfid v okolnich
Skolach, aby kvali kvalitni medialni vychové dali dité pravé k vam do 6. tfidy.
Reklama bude mit podobu pouzitelnou i jako plakatek k rozvéSeni po obcich.

Zodpovézte v ném letaku podle svého nejlepSiho védomi otdzku ,,Co se uz jako déti
opravdu potfebujeme naucit s médii, aby nas reklamy nevodily za nos a abychom
dobfe rozuméli vSemu, co nam fikaji sdélovaci média?“



Jak zachdzime s médii: Priloha D
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Pracovni list
TYMB
Sdruzeni na obranu spot/ebiteld ,SOS*

1. Zvolte si zapisovaCe, a pak béhem 4 minut promyslete si v tymu formou
brainstormingu a zapisu:

Cemu bychom se méli na ZS uéit, abychom se nenechali proti své vili ovlivnit tim, co
nam frikaji sdélovaci média?

2. Béhem 10 minut vyberte z textd z domaciho Ukolu takovy (takové), kde je zamér
spiSe hodné skryvany.

NapiSte dopis autorovi toho textu, nebo firmé, kterou zastupuje. V dopise vyjadrete
velmi rozhodné nesouhlas s tim, jak se vas snazi ovlivnit, a napiste, jak mél jeho text
znit, aby zameér byl vyf¢en rovnou a jasné (muzete se inspirovat v textech, které meli
ti spoluzaci, ktefi stali na poélu ,vysloveny zamér = snadno odhalitelny podtext").



Jak zachdzime s médii: Priloha D
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Pracovni list
TYMC

Vyzkumnici zkoumaiji, jak jsou déti pAipraveny branit se
reklamam

1. Zvolte si zapisovace, a pak béhem 4 minut spole¢né prodiskutujte, ktera rizna
sdélovaci média vas od rana do noci oslovuji, ¢im a jak.

2. Promyslete si a zapiSte na list aspon pét otazek, které byste méli polozit
spoluzakum, abyste zjistili, zda se nechavaji snadno, nebo hodné nalakat nebo
oklamat sdélovacimi médii. Ptejte se nejen na to, zda je reklama ovlivni (ANO-NE),
ale také na to, pro€ na né trebas méa néktera vétsi vliv a jina mensi atp.

Napfiklad:
Kdyz jde$S kolem prodejny sportovnich potfeb, co by té nejspiS presvédcilo, abys
vstoupil dovnitf, i kdyz jsi Sel pdvodné nékam jinam?



Jak zachdzime s médii: Priloha E
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Sebehodnoceni
TVE JMENO. oo
Zakrouzkuj sv dj tym: A =reklamni letak B = dopis C = pruzkumnici

Zapis prosim, co pfi praci v medialnim tymu ti Slo

snadno tézko
G e e e e e 2 e
Sebehodnoceni
TVE JMENO. oo
Zakrouzkuj sv dj tym: A =reklamni letdk B = dopis C=  prazkumnici

Zapis prosim, co pfi praci v medialnim tymu ti Slo

snadno tézko




