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Vyklad o sdélovacich médiich
a navrh modelovych vystupt pro Medialni vychovu,
s navodnymi otazkami pro Zaka
v recepci i v produkci medialnich sdéleni

Jak média vypovidaji o svété a o Zivoté?

A. Sdélovaci média nas neinformuji o realité, ale spiSe vytvareji svou viastni,
medialni realitu.

Média vybiraji jen néco z naSeho svéta, a o tom informuji svym zvlastnim zplsobem.
Média informuji odliSné od toho, jak se navzajem informuji lidé v pfimém vzajemném styku. Informuji
jednak o vécech, které jsou pro vnimatele dilezité, ale zaroven i o mnoha vécech, které v realité
vnimatele dlleZité nejsou, zddraziuji véci, které si tak ¢astou pozornost ani nezaslouzi, odsouvaji do
pozadi véci, které dilezité jsou, podavaji zkreslujici vysvétleni, uplatfiuji pohledy na véc, které v realité
nejsou vyznamné. Rozlisit dlleZité od nedlleZitého zaleZi na vnimateli samém.

Pfitom se vSak sdélovaci média vétSinou tvafri tak, jako by jejich sdéleni byla spolehliva, platna pro
vnéjsi svét. SnaZi se ziskat adresatovu divéru tim, Ze apeluji na jeho neracionalni stranky: na jeho
zaliby, pfedsudky, city, pudy. Poskytuji adresatovi ujisténi, Zze svét je praveé takovy, jak on sam mu
rozumi (aby se citil jako silny), anebo davaji adresatovi vzruseni z informaci o vécech necekanych, ale
zaroven jemu vzdalenych, které ho neohrozuji pfimo (aby se citil bezpecny, a pfitom si uzil). (Ve
chvilich kolektivnich katastrof se povaha médii Casto zméni, kdyZ slouzi operativnim informacim,
zachrang, a kdyZ slouZi k vyburcovani solidarity a spolec¢ného Gsili. Ale zaroveri zesiluje patos, uméle
zveliCena dramati¢nost, vytvafeni sebelichotivého obrazu spolecenstvi.)

Recepce:

1. Zak zkoum@, co z obsahu z medialniho sdé&leni mize byt skute¢né, co patfi do
umeélého svéta médii nebo co je upravené pro zabavu, pro zisk nebo pro politiku.
.Nevérte pohadkam.”

Navodna otézka pro zéaky: Cim se zobrazena situace li$i od svéta u vas doma?
Ukazuji nékdy také, Ze I1ék neucinkoval? Ty opravdu takoveé véci potfebujes, nebo
bys je jen chtél?

2. Z4k rozpoznéava, zda sdéleni podava pfijatelné argumenty, nebo se dovolava jeho
souhlasu bez dobrych argumentd. Odhaluje, na kterou adresatovu strunu sdéleni
hraje. ,Neni vSe zlato, co se tFpyti.”

Navodna otazka pro zaky: O ¢em by asi mluvil ten, kdo by ti chtél pokazit to, jak moc
se ti libi to, o Cem se tady piSe? Na co by ses musela zeptat, kdybys chtéla mit
aplnou jistotu, Ze fikaji pravdu?

4. Z&k rozpoznava, ktera sdéleni v médiich podavaji viceméné nezaujaté zpravu, a
ktera jsou komentafem. Uhel pohledu a hodnoceni v komentafi pojmenuje a posoudi
ho ze svého hlediska.

Navodna otazka pro zaky: Na Ci strané autor stoji v této zalezitosti?

Produkce:

5. Zak hleda a doplfiuje ke svému nebo cizimu sdé&leni i mozné dalsi pohledy a
informace. ,Audietur et altera pars.”

Navodna otazka pro zaky: Jaké tvrzeni a od koho by mohlo tvou informaci vyvratit?
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6. Ve svém vlastnim vyjadiovani zak rozlisi, kdy mluvi o realité a kdy si vymysli. PFi
vymysleni poskytuje adresatlim moZnost to rozpoznat, pfi feci o realité usiluje o to,
aby ji nezkresloval.

Navodna otazka pro zaky: Jak tvlj adresat pozna, Zes ho nechtél obelhat?

Jak jsou média stavéna?

B. V medialnich sdélenich se pohotové objevuji a kombinuji velka mnoZstvi
informaci velmi riizného typu (zvukové, obrazové, psané, linearni i nelinearni) a
ziskanych z velmi rozmanitych zdroji (novych i starych, divéryhodnych i
spornych).

Média mivaji ustalenou stavbu a predpokladaji rizné postupy i zvyklosti ve vydavani
a v prijimani informaci. Na rozdil od béZné komunikace feci a tiskem vyZaduje
komunikace v novéjsich sdélovacich médiich od vnimatell stale nové postupy a

zvyklosti.

Porozumét medialnim sdéleni nalezité mize jen ¢lovék, ktery si stale obnovuje znalost Zanrd,
struktury, prostfedkd riznych médii, nejen tisté€nych a nejen verbalnich, a osvojuje si nové postupy
vnimani informaci, véetné kombinovani rliznych typ( zdroje nebo postupt.

Recepce:

7. Zak rozpozna v konkrétnim sdé&leni zakladni typické vyrazové prostiedky, jichz
médium pouziva, a promysli, co ve sdéleni znamenaji. UkaZe, jak se na sdéleni
jedné informace podili vicero rozdilnych nastrojl (titulky, fota, webové nebo
bibliografické odkazy, ,vice najdete...“, chaty k ¢lanku atd.)

Navodné otazky pro zaky: Z ¢ehos poznala, Ze je to reklama, Ze je to komentar...?
Co je tu fakt, co nadzor a co nabidka nebo vyzva? Jak souvisi se zdmérem sdéleni
zabér na této fotografii?

Sub 7. jako priklad:

Zak rozpozné a vysvétli efekt zplisobeny pouZivanim znamych fecovych obratll (napf. ,od
Schwarzkopf!“), pouzivanim odstind hlasu nebo Septanim (napf. ,Peduj o sebe...*), sloganll i znacek
nebo gest a zvuki, pfipadné kombinovani stereotypl: feSna sle¢na u drahého automobilu, hudba v
reklamnim klipu; rozumi platnosti grafickych prostfedk( jako velikost a fez pisma, animace, znélky;
vhim4 a uvédomuje si efekty prace se zvukem a obrazem: stfih, montaz, detail, tempo a dynamiku,
barevné ladéni atp.)

Navodna otazka pro Zaky: Jak by toto sdéleni plsobilo bez barev? Bez té hudby? Co kdyby toto zboZzi
nabizela stara zena? Atp.

8. Zéak podle typickych ryst v obsahu i formé sdéleni posuzuje informaci podavanou

bulvarné, nebo seri6zné a vyjasni, ¢emu a ¢im pomaha seridzni sdéleni svym

adresatlm.

Navodna otézka pro zaky: Cim
€ pou

z m je dllezité tohle védét? Kdo a k ¢emu by tuto
informaci mohl prospésn it?

uz

Produkce:

9. Zak dokaze v zakladni podobé (n&kolika typickymi rysy) napodobit Zanry zpréavy,
komentére, reportaze, reklamy. Preformuluje typické sugestivni nebo manipulativni
vyroky a postupy bulvarnich médii do podoby ,slusné“ a poctivé.

Navodné otazky pro zaky: Co a jakymi vétami by asi o tobé psal nékdo, kdo by té
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chtél pomluvit nebo vyuZit pro vytvoreni skandalu? MizZes tento text preformulovat
jinak, tfeba jako ...?

Jak média plisobi na spole¢nost a ¢lovéka?

C. Masova sdélovaci média umoZriuji hromadné Sifeni a plisobeni nazord, mj.
predsudkl. Vykonavaji natlak na uvaZovani i citéni ¢lovéka, na jeho identitu a
integritu.

Kvlli tomu. aby si média udrZela velké publikum, upeviiuji a dal Sifi stereotypy a také
pfedsudecné nazory sdilené vétSinou spole¢nosti. Svou masovosti dale umoZniuji, aby se
subjektivni minéni jednotlivce rychle dostalo k velké mase adresatd.

Bofrit pfedsudky mohou média téz, ale stoji to velké Usili, vysokou zodpovédnost a vzdélanost u téch,
kdo v médiich pracuji, i zameér v koncepci u dané medialni instituce: ,poskytnout informace z vice
stran”. Méné kvalitni média se nesnazi, aby si zavéry udélal sdm adresat, kvalitni tomu napomabhaiji.
Na ¢lovéka i na spolecnost plisobi také to, Ze diky masovym médiim pfichazi najednou nezvladatelné
velké a neusporaddané mnozstvi informaci, které do osobniho Zivota jednotlivce nepatfi - v Zivoté by je
nevidél, nedosahl na né a nezazil je. Neni snadné zlistat sim sebou a nerozpustit se v zaplavé cizich
informaci. Vyzaduje to od ¢lovéka Usili v uvazovani a v hodnoceni. ,Jen se z toho vSeho nezblaznit!”
Sdélovaci média jsou vSudypfitomna a maji tendenci podfidit si nas zivot. Zalezi na nasi vdli a
pfipravenosti, zda si nechame myslenky, postoje a svij program diktovat médii, anebo dokaZeme
nezavisle ziskavat a vytvaret informace, dopravat si nebo produkovat ,lidovou zabavu“, nofit se do
umeéleckého dila nebo ho tvorit.

Cim vice lidi se nechava nevédomky ovliviiovat médii, tim vice pfevaZuje manipulace a tim méné se
nam dostava poctivych informaci. Sifenim predsudkd a 1Zi v médiich ubyva svobody v mysleni a
sdélovani. ,Média jsou dobry sluha, ale zly pan.”

Pro posuzovani kvality médii je vhodné vyuzivat hlediska toho, jak jsou sdéleni v ném relevantni
(platn& pro danou situaci), aktualni, negativni (zda zveliCuji zaporné stranky), jak jsou blizka
adresatovu Zivotu, kulturné pochopitelna v daném prostredi, jak jsou sdéleni prekvapiva, jak médium
VYVATi jistou kontinuitu v podavani informaci — zda pokryva ur€itou oblast, zda dotahuje svou
investigaci do konce, jak odlivodnéna je v ném pfitomnost celebrity ¢i vyznamného predstavitele statu.

Recepce:

10. Zak posuzuje vérohodnost a poctivost informaci z médii s ohledem na jejich
plvod a podobu. Pfi tvorbé svych sdéleni prameny sam uvadi.

Navodna otazka pro zaky: Jaké typy sdéleni se tam podavaji a jakou podobu maji
informace kolem té, kterou chces prevzit?

Sub 10. jako podrobnost:

Zak navrhuje, které dalsi informace nebo prameny by mél znat, aby mohl pfijmout & odmitnout
nékterou z informaci podavanych sdélovacimi médii. Navodna otazka pro zaky: Jak by se to mohlo
oVEfit? Zak podava poznatky, které ziskal z médii, vzdy s poukazem na sviij pramen a s védomim, Ze
informace mohou byt rizné. Navodna otazka pro zaky: Jak by asi tuhle informaci podaval nékdo, kdo
je proti tomu, Ze...?

Jak média manipuluji s adresatem?

\D. V sdélovacich médiich se velmi ¢asto projevuje manipulace adresatem.

Manipulace znamena, Ze sdéleni ovliviuje adresata tak, aby si neuvédomoval, ze ho
autor skryté vede k svému zameéru.
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Autofi sdéleni to délaji zamérné nebo i nevédomky. Rlzni lidé manipulaci odolavaji
nebo podléhaji v rlizné mite.

Prostfedky manipulace jsou velmi rozvinuté, média si rafinované utvareji oblibu u adreséatl plsobenim
na city a stereotypy, nebo zjednoduSovanim a také zaml€ovanim ¢asti informaci. VSe, co média
pfedvadéji jako realitu i jako fantazii, nékdo vybral a ukéazal proto, Ze tim chtél u nads néceho
dosahnout. ,,Cui bono? - Komu ku prospéchu?”

Za to, co udélame pod vlivem médii (podle jejich informaci, vyzev, vzor(, hodnot), vSak poneseme
disledky kazdy sdm. Proto si vzdy dvakrat rozmyslime, zda se medialnim sdélenim mame fidit. ,Je

N

pozdé fikat: Oni mé navadéli..."

Sdélovaci média se chovaji dvojkolejné: Chtéji pfinést adresatlim informace nebo zaZitky, ale zarover
potfebuji na své publikum nalakat inzerenty (,komercializace"). Kdyz se chtéji zalibit vétSimu publiku,
nabidnou méné narocné a vice atraktivni informace (bulvar, modnost, plytkost), ale tim potlaci svou
roli seriézniho informatora ve spole¢nosti.

Recepce:

11. Zak odhaluje mozné manipulativni prostfedky v medialnich sdé&lenich. Svdj
souhlas ¢i nesouhlas se sdélenim opira o vécné ddvody. ,Co je pro mé dileZité,
posoudim ja sam."

Navodna otazka pro Zaky: Zkus fict opaCny nazor, nez s jakym pocital autor.

12. Zak promy3li, které Gdaje, osoby, okolnosti nebo souvislosti by mély patfit k
tématu daného medialniho sdéleni, ale které nejsou ve sdéleni zahrnuty. ,,O ¢em
zprava pomlcela?”

Navodna otazka pro zaky: Ma tahle nabidka taky n&jaké nevyhody? Rekli ti, co
bude$ muset, nebo jen co mizes? Jak na tom mohou vydélat, kdyZ je to pro tebe tak
vyhodné?

13. Z&k rozpoznava, na jakou strunku u adresatdl hraje dané medialni sdéleni a zda
jeho vlastni postoj vyvolany sdélenim nahrava spiSe demokratizacni, nebo
manipulativni roli vefejnych médii.

Navodna otazka pro Zaky: Jaké by to bylo, kdyby vSichni brali tak, jako ty, to, co
fikaji média?

14. Zé&k zjistuje, co kdo sdélenim sledoval, komu je plivodné adresovano nebo
jakého adreséta predstira.

Navodna otazka pro zaky: Zkus stru¢né a podle textu vystihnout, jaké adresaty ma
na mysli autor tohoto sdéleni, a zda jsi ty mezi nimi.

15. Zak promysli, jaké mohou byt (pozitivni i negativni) disledky informace, kterou
hlasaji média. Porovnava, co to znamena pro jeho osobu a pro spole¢nost. Podle
toho se rozhoduje, do jaké miry jim bude ddvérovat. ,Cui bono - Komu ku
prospechu?*

Navodna otazka pro zaky: Kdo vSechno z toho bude mit prospéch a kdo Skodu?

16. Zak vysvétli, &im mohou masova média ovliviiovat mocenské poméry v zemi i
mezi narody, ¢im posiluji nebo podrézZeji demokracii a svobodu, uvede pfiklad
zfetelného poruSeni nebo naplnéni spoleCenskych roli médii.

Navodna otazka pro zaky: Co by se stalo a délo, kdyby kazdy opravdu veéfil tomu, co
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Produkce:

17. Sva hodnoceni véci zak utvari a ostatnim podava az po dikladném zvazeni pro a
proti. Doplfiuje ke svym tvrzenim dobré a uznatelné ddivody. NezamlCuje nevyhody
ani protiargumenty. Ukazuje adresatovi i moznost, aby pfemyslel dllezitosti a
hodnoté informaci, které mu zak predklada.

Navodné otézky pro zaky: Co by ti mohli opravnéné namitnout? Cim das adresatovi
najevo, Zze ma pouzit vlastni rozum? Jak ziskas ty adresaty, ktefi s tvym tvrzenim
nebo pfistupem uz pfedem nesouhlasili?

Sub 17. jako podrobnost:

Zak pfi tvorbé svych sdéleni vyjadfuje respekt k zajmu a v(ili svych adresattl. Ovlada nemanipulativni
formulace nabidek, nabizi dlivody, pro¢ si adresat mdize jeho sdéleni vybrat mezi jinymi. Navodna
otadzka pro zaky: Nebojis se, Ze Feknou, Zes je oSidil?

18. Zéak stanovi a vyslovi pfi tvorbé medialniho sdé&leni svou pozici a svilj zamér — co
jim sleduje pro druhé i pro sebe sama, rozliSuje vécné informovani, pfesvédcovani a
pobaveni.

Navodné otazky pro zaky: Jak zabrani$ tomu, aby tvoji adresati museli lustit: Co ona
tim asi sleduje? ProC by to mél nékdo Cist?

Sub 18. jako podrobnost:

Zak vytvofi prezentaci pro nékteré sdélovaci médium, uréenou $irsimu publiku, v niz vyjadfi svij
zamér a informace, a pfi tom respektuje jak zvyklosti daného média, tak zasady seri6zniho
informovani. Navodna otazka pro zaky: Jak to podas, aby uveérili, ze to mysli§ vazné?

Spojuji média lidi nebo rozdéluji?

\E. Média zprostredkuji lidem spolecenstvi na dalku, bez osobniho styku. \
Lidé se pro informovani a sdileni nesetkavaji navzajem v skutecném misté ani ase,
ale jsou propojeni na dalku.

Skrze média se informaci dozvida mnohem vétsi mnozstvi lidi, nez by bylo redlné mozné, kdyby se
kvali ni museli sejit. V&tSina masovych médii nahrazuje lidem skuteény a aktivni kontakt s druhymi (i
kdyz ,socialni sité" na internetu aktivitu opét umoznuji a vyzaduiji). PFi velkém mnozstvi takto
propojenych lidi se v médiich vyraznéji nez v realném souziti vyhranuji skupiny podle véku, zajmu,
vzdélanosti, bohatstvi). Zalezi na vnimateli samém, zda se necha ovliviiovat jako masa, nebo bude v
zachazeni se sdélovacimi médii sam aktivni.

Recepce:

19. Zéak reflektuje nad informacemi z médii, jak byvaji blizké &i vzdalené jeho Zivotu a
zkuSenosti. Vysvétli, kterd média a které porady nebo Zanry v medialnim sdélovani
sleduje a proc.

Navodna otazka pro zaky: Mlzes z toho, co se tu fika, mit ty spiSe uzitek, anebo
8kodu, anebo v tom mUzes né&jak prospét?

20. Zak reflektuje, co v médiich vnima zamérné, védome, a kdy pfijiméa medialni
sdéleni pasivné, nechté. Ujasni si své preference a v§ima si rozdild u jinych osob.
Navodna otazka pro zaky: Co bys mohla délat, kdyby ses na to nekoukala?
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Produkce:

21. Z&k si pfi vytvafeni vlastnich medialnich sdéleni a pfi volbé tématu a zaméru
ujasnuje jejich vztah k vlastnimu Zivotu. RozliSuje, kdy podavé sdéleni sdéleni vécné,
a kdy fik&ni.

Navodna otazka pro zaky: Cemu by dali tvi adresati pfednost: pravdivému podani,
nebo krasnému vypraveéni?

Kolik nestésti, nasili a sexu sméji média prinaset?

F. Svoboda sdélovani umoZriuje médiim, Ze predkladaji adresatiim mnoho
informaci o katastrofach, o nespravedlivém nebo bezectném jednani lidi a
prinaseji nasilné a sexualné explicitni obsahy.

Katastrofické a skandalni zpravy v médiich vzbuzuji jednostranny negativni Zivotni
pocit. Kruté nasilné a sexualni scény manipuluji adresaty pfimo, nabuzuji spontanni
reakce, které v3ak byvaji spoleCensky nebezpecné nebo nepfijatelné. Branime se

proti nim jinak neZ u skryvané IZi nebo u jednostranné informace ¢i u zamlCovani.
Tlak negativnich informaci i kruté nasili a explicitni sex v médiich pokfivuji naSe pfedstavy a hodnoty.
Zatimco nad skryvanou manipulaci je zadouci se zamyslet a odhalovat jeji cile, nasili a sex v médiich
si jesté pfedem zadaji zamysleni a pripadné odmitnuti, nebo odmitnuti jeSté prfed koncem vnimani.

Recepce:

22. Z&k posuzuje v médiich roli Sokujicich obraz(, situaci a udalosti, konfliktd,
poruseni zakonl a mravl. Vysvétluje zndmé namitky proti krutému nasili a
explicitnimu sexu podavanému v médiich a zd(ivodriuje svij nazor.

Navodné otazky pro zaky: Mysli§, Ze je dobré se pratelit s nékym, kdo je hodné otrly?
V jak bezpe€ném svété bys chtél/a, aby Zily jednou tvé déti, az budou v Sesté tfidé?

Produkce:

23. Proti dojmu pfevazujiciho katastrofismu v médiich stavi Zak podle moznosti i své
pozitivni, milé, nadéjné informace a zkuSenosti, zna prameny, kde takové informace
nebo zkuSenosti ziskavat.

Navodna otazka pro Zaky: Pro€ maji lidé radi pfibéhy s dobrym koncem?

Jak média pomahaji obéanské spole¢nosti?

G. Verejna sdélovaci média jsou prileZitosti a prostorem k tomu, aby ob¢éané
mohli kontrolovat (ovliviiovat i stfeZit) spravu svych spole¢nych zaleZitosti -
politiku, viadu, soudnictvi.

Zodpovédné provadéna medializace usnadriuje spole¢né rozhodovani ob&anstva
tim, Ze podavéa dostatecné a relevantni informace o feSenych problémech a o
moznostech feSeni. Zaroven ztéZuje zneuZzivani moci tim, Ze zverejiuje informace,
postupy a osoby, na kterych zneuZzivani moci spociva.

Média mohou slouzit jako ,hlidaci pes demokracie” spiSe nez jako néastroj politické nebo komercni
manipulace, jen pokud si vefejnost radé&ji s médiem kupuje odhalovani nesvar( a podvodt nebo
pripominani uSlechtilych hodnot, nez by se téSila malichernymi skandaly, kyCem a stereotypnimi
polopravdami €i Izivymi drby.
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socialni . MINISTERSTVO SKOLSTVI, OP Vzdalavani
fondvCR EVROPSKA UNIE  MLADEZE A TELOVYCHOVY  pro konkurenceschopnost

INVESTICE DO ROZVOJE VZDELAVANI

Kvalitni vefejna debata a kontrola zalezi nejen na tom, jak dob¥e jsou na ni pfipraveni a jak jsou
zodpoveédni sami pracovnici médii, ale hlavné na tom, jak naloZi se ziskanymi informacemi vnimatelé
— ob&ané. Zda budou jejich volebni preference vychazet z pocitd a stereotypll, nebo z rozumné a
informované Gvahy, zda aktivné vstupuji do fizeni spole&nych vé&ci peticemi, sdruzovanim, socialni
nebo pravni akci.

Recepce:

24. 74k si klade nad medialnim sdé&lenim otazku, jaké obecng&ji pfesvéddeni autora
nebo publika stoji za urCitym tvrzenim v textu, tedy ,na co se tu véfi“. Rozpoznava
ukvapené generalizace, stereotypy ve vnimani skupin lidi a predsudky.

Navodna otazka pro zaky: Pro€ myslis, Ze je v pofadku, anebo Ze je chyba véfit na
to, Ze...? (uvedeme implicitni informaci skrytou za textem sdélenti)

Produkce:

25. Zak preformuluje sdéleni zaujaté do podoby nestranné, navrhne, jaké Gdaje
vypustit nebo doplnit, aby informace byla vyvazena.

Navodna otazka pro zaky: Kdybys byl tim, o kom zaujaté sdéleni vypovida — co by ti
zde kfivdilo?

Sub 25. jako podrobnost:

Zak rozpoznavé ve sdélenich (verbalnich i neverbalnich), ktera by méla byt nezaujata, zjevné
prostfedky stranici nékteré ze stran sporu, ale také ,podprahové” stereotypy a predsudky. ldentifikuje
vzajemné osobni Gtoky verejnych Cinitelll nebo jejich napadani demokratickych institutd ¢i postupd.
Navodna otazka pro zaky: Kdybys byla soudkyni, mohla bys souhlasit?

26. Zak navrhuje kroky a pfipadné formuluje pro rozmanita sdélovaci média sva
sdéleni k vefejnym zéleZitostem, ve kterych by jako ob¢an mohl vstoupit do
vefejného prostoru.

Navodna otazka pro zaky: Kvili éemu bys potfeboval, aby té sousedi nebo
spoluobcané vyslechli a podpofili?
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